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MARLOES SIKKEMA
INNOVATION CONSULTANT @ VAN DER MEER & VAN TILBURG

COMPANY DOMAINS
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BRAND/é LAKLAAGJE VOOR CONSUMENTEN
ALLEEN VOOR GROTE BEDRIJVEN

SSSSS

ALLEEN VOOR SOFTE KEUZES

VAAG



JE DRUUFVEER.
WAAROM JE DOET WAT JE DOET.

EMOTIONEEL EN RATIONEEL.
BRAND = WAAR JIJ EN JE KLANT ELKAAR RAKEN.
JOUW RELEVANTIE. BESTAANSRECHT.

JOUW ONDERSCHEID.
ESSENTIEEL VOOR ELKE BESLISSING.
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\INN)I=

HOE? lT WAAROM?

DRIJFVEREN

HOE? lT WAAROM?

KARAKTEREIGENSCHAPPEN

HOE? lT WAAROM?

POSITIONERING

~ HOE? lT WAAROM?

SIGNS, THINGS, PLACES
& ANDERE CONCRETE

KENMERKEN BEDRUF



VELIGHEID | ZEKERHEID

STATUS







BRANDING PYRAMID (kaprereR)




MEER WETEN OVER ENTERPRISE DESIGN?
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